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研究摘要（500 字以內）：	

阿里山國家風景區擁有豐富的森林資源和鄒族原住民文化資產；在文化旅遊的風潮下，兼顧文化

永續發展與資源利用的觀光模式，是本計畫執行設計服務的核心主張。阿里山國家風景區處地質敏感

帶且天災頻傳，導致人口遷移、經濟產業結構改變。本計畫透過兩篇研究論文產出，分別探討改變   
阿里山國家風景區內人口成長變因的對策，及公平貿易導入阿里山各聚落的可行性分析。兩篇論文均

已完成海外研討會投稿發表，簡要論點說明如下：（1）研究一，以《借鏡日本神山町地方創生案例

探究阿里山鄉改變人口成長變因之研究》為題，本計畫研究人員前往日本神山町，透過訪談法探討當

地非營利組織 Green Valley，如何以「創意的低密度」為概念，翻轉人口外移造成經濟衰退危機的經

驗。並藉此作為阿里山國家風景區改變人口變因、創造多元經濟發展之借鏡。（2）研究二，以《公

平貿易導入阿里山國家風景區產業經濟發展策略之研究》為題，透過社會企業本質、社會影響及商業

運作之三項評估模型，進行問卷訪查與結構式訪談。經資料縮減，結果顯示基於以下五個因素：      
a.能持續為當地帶來實質效益 b.以發揮正面影響力為願景 c.具資源整合力 d.具良好自我認知與    
成長力 e.具永續發展性，研究總結認為阿里山國家風景區應策略性地導入公平貿易制度。 
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一、前言	

1-1 研究背景 

根據人口產業資料統計，阿里山國家風景區 80%的人口仰賴務農維生。然而，可耕作土地面積

僅佔全鄉面積之 15%，其餘皆屬國有林班地。阿里山國家風景區的土地利用受到天然條件極大限制，

且此地區每年雨季長達四個月，降雨量極高，於颱風好發期間造成的坍塌與土石流事件更對當地帶

來無可避免的自然災害。如何減緩人口外流，找到對於環境友善的經濟運作與生活方式？是本研究

欲積極深入探究的課題。 

1-2 研究目的 

阿里山國家風景區人口外移已對聚落經濟產生巨大影響。本研究人員參訪日本德島縣神山町，

借鏡有相似地理條件的神山，探討當地組織「綠谷」如何扭轉人口流失的現象。基於以上研究背景

說明，阿里山國家風景區雖然擁有豐富的天然資源，但因地質構造特殊、地震、風災、極端降雨等

自然因素，正持續面對著不可忽視的自然威脅。著眼於自然環境上的侷限，本研究在地質敏感地區

的經濟發展解決方案，以量化研究方式探討了居民對於當地產業導入公平貿易認證制度的看法，以

理解居民對於永續環境保護、社區產業鏈、保障婦女就業等方面的認知，其目的是作為日後公部門

研訂相關產業發展政策的參考。 

二、文獻探討	

2-1 人口經濟模型的理論探討 

人口為國家構成的基本要素之一，人口數量及年齡結構的變化則為決定國家發展的重要因素。

人口不僅為商品、服務的最終消費者，其亦提供產業生產所需之勞動（Hsing-Chun Lin et al., 2015）。

而人口變遷也充分反映出它與社會經濟的密切關係（Tzong-Shian Yu & Chin-Lih Wang, 2009）。在

區域的經濟發展要素中，經由人口遷移可為地方累積人力資本，促進產業投資以雇用新興的遷移者，

取得新技術，並加強經濟循環，活化地方發展以改善地區的生活品質（Horng-Maw Jean, 2002）。 
Isserman（2012）提出關於經濟—人口（Economic—Demographic）相互關係之模型，說明人口

變化及其經濟決定因素和後果。同區域人口數愈多，意味著財貨勞務需求的增加；而在勞動力供求

效應相互作用下，也決定了薪資、就業率和失業率。這些經濟條件皆會影響該地區的人口遷移率和

生育率。因此，透過經濟的影響導致進一步地區的人口變化，形成地區經濟—人口互動的循環體系

（Hui-Tzu Huang & Ruey-Jaw Teng, 2003）。 

2-2 日本神山案例的啟示 

在本研究通過訪談非營利組織「綠谷」（Green Valley）的理事長大南信先生，以過往發展經驗

說明神山町如何以「創意的低密度」一詞為概念，實踐了「既然無法逆轉人口流失的問題，就接受

現況並想辦法吸引具有創造性的青年人進駐」的創新思維。 
回顧其歷史，神山町（Kamiyama-cho）位於日本四國德島縣東北山區的一個偏鄉聚落，自 1955

年配合日本市町村合併政策，由阿野村、神領村、下分上山村、上分上山村與鬼籠野村合併為神山

町，當時人口約為 21,000 人。以農業、林業為產業基盤，盛產粟米，被譽為「穀之女神」的發源地。

然而，神山在過去六十年內，人口驟減了四分之三，卻能在 2011 年扭轉頹勢，遷入人口數開始      
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超過遷出人口數，實屬罕見。大南信理事長認為 1990 年神領國小的家長教師協會從歷史事件中    
找到與美國的連結，發起將 1920 年代末期由美國捐贈給神領小學的洋娃娃寄回故鄉之活動，是神山

振興的開端；爾後當地組織「神山町國際交流協會」專門處理國際交流事務，並在 2004 年改組為 
非營利性法人組織「綠谷」。 

隨著 2005 年德島縣的光纖設備入戶完成，神山的光纖網路環境品質也跟著大幅提升，綠谷啟動

「工作進駐」的想法，而德島縣政府遂授權綠谷自行營運設立於當地的「移居者交流支援中心」，  
設立的「IN 神山」網站；網站於 2008 上線後，發現空屋資訊的閱讀率佔第一，使原本秉持著藝術

造鎮的計畫轉向以「限定業別」的方式邀請各行各業進駐，也因此讓神山閒置的空屋有了翻修再利

用的機會。終至吸引企業和嚮往山林生活的人移居當地，以遠端方式工作；同年，成立職業訓練所，

提供技術訓練，其中參與的成員有一半繼續留在神山工作，配合衛星辦公室，發展出更多的創業   
機會。 

2-3 阿里山國家風景區的環境考驗 

阿里山國家風景區正位於地質敏感地帶。黃筱婷等人（2011）於〈地質構造與大型崩塌之關係

——以阿里山公路為例〉之研究顯示「因莫拉克颱風（Typhoon Morakot）而發生的 22 處山崩事件

中，就有 15 處屬重複發生」，地質資料是影響山崩的關鍵資訊，且山崩也具有重複發生性。短時間

帶來的大量降雨是引發山崩與土石流災害的主因之一。依據中央氣象局氣候年報在 2009 年阿里山

總降雨量為 5,222 毫米，其中莫拉克颱風期間總雨量就達 3,059.5 毫米，已超越台灣年平均雨量 2,500
毫米。造成阿里山森林鐵路 290 處路基崩塌，至今仍無法全線修復。蕭丁槐等人（2013）的研究也

指出致災原因為「極端降雨、不利地質條件、特殊地層狀態，岩盤崩解、崩積層滑動...等複合型      
破壞」。 

2-4 公平貿易組織能否促進阿里山國家公園內的環境平權交易 

公平貿易組織（Fairtrade International Organization）起源於英國，是重視人權和環境永續為主體

的貿易支持系統。推行公平貿易的主要用意在於：幫助處於相對弱勢的小農、生產者拿回生活主導

權，並協助當地獲得充分教育及醫療資源並長期運轉，使之有尊嚴地自給自足、安身立命（Fairtrade 
Foundation, 2018）。選擇購買具認證標章商品之消費者，實則正透過公平貿易認證制度，在一個可

運轉的商業模式中，實踐對於生產者與消費者間平權關係的支持。 
世界公平貿易組織（WFTO, 2016）制定十項公平貿易原則，並要求會員務必遵守。原則如下：

（1）提供就業機會。（2）透明度與問責性。（3）持久的貿易關係。（4）合理勞資價格。（5）拒

絕童工與被迫勞工。（6）反性別歧視。（7）良好工作環境。（8）協助提升生產者能力。（9）推

廣公平貿易運動。（10）環境永續。和本研究關係最密切的部分是環境永續原則。 
根據公平貿易組織統計，接受認證的商品種類已超過 4,500 種（WFTO, 2018）。在 1992 年，手

工藝類別的商品佔公平貿易產品之 80%，而農產品僅佔 20%。發展至 2002 年，農產品已佔公平貿

易產品的 76%，而手工業類產品則退居 26%（Boonman, M.；Huisman, W；Sarruco-Fedorovtsjev,E & 
Sarruco T., 2011）。阿里山地區擁有眾多文化氣息濃厚的手工藝產品，故手工藝品認證對本研究十

分重要，WFTO 也認為手工藝為當地人可以用相對有限的資源進行生產。因此，對資源貧瘠地區作

為主要經濟收入之一更顯重要。 
雖然公平貿易已成為全球性的平權運動，但經由 Erin L. O’Connor、Lauren Sims 及 Katherine M. 

White（2017）之研究，分析人們購買公平貿易商品的意願，指出成本阻礙公平貿易採購之觀點。消

費者認為需要額外負擔有認證的財務成本，而成為阻擾消費者購買之原因（Kathryn Wheeler, 2012）。 
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2-5 有關績效評估模型（Performance Evaluation Model）  

此評估模型為 Chang-Lin Yang、Rong-Hwa Huang 及 Yun-Chen Lee（2014）透過 ANP 方法（Saaty, 
2005）藉以評估三個面向間的相互關聯維度、問題與評估指標之權重。三個面向為：（1）社會企業

的本質（2）社會影響（3）商業營運。此模型分別在評估社會使命實現、社會企業家精神之建立、

社會貢獻與社會結果、組織企業之運作、社會關係與未來發展。本研究依照此三個面向中的 31 項子

項目設計問卷題目，用以評估公平貿易導入之可能性。 

三、研究方法 

3-1 研究一：阿里山與神山町地方創生機會的比較 

透過比較日本神山町與阿里山鄉之背景（如表 1），資料顯示兩地人口數相近，產業內涵也有

近似性。神山町加上網路設備完善而設立衛星辦公室，311 地震發生後開始吸引企業進駐，為當地

帶來過去未曾有過的多元的產業，近年來則因為陸續有新的人口遷入，形成了新型態的觀光造訪。

阿里山鄉主要靠著豐富的原住民文化與森林遊憩資產，以觀光及農業維持當地經濟命脈，相比之下

欠缺發起地方創生的在地組織以及基礎建設的配合。 
表 1 神山町與阿里山鄉背景比較表 

（資料來源：本研究整理。統計至 2017 年） 

3-2 研究二：公平貿易問卷分析 

本研究以問卷法作為主要資料收集方法，以便進行量化資料收集。訪談題目依 Performance	

Evaluation	Model 據績效評估模型指出之社會企業家要素、社會影響和企業運作等三大面向，設計出

36 個訪談題目進行，調查時間為 2018 年 10 至 11 月。取樣地點為阿里山國家風景區境內，範圍包

括阿里山鄉、番路鄉、梅山太和村等地。在分析工具則透過變異數分析與因素分析進行： 
（1）變異數分析：以是否瞭解公平貿易作為檢視因子，使用獨立樣本 T 檢定進行平均數比較在顯

著性水準為.05 下檢視差異程度。 
（2）因素分（Factor Analysis）：對 36 組評估用的量尺，以主成份萃取法，旋轉方式含 Kaiser 常態

化的 Varimax 法進行資料縮減，所得因素並依據因素負荷量排序。 

	 日本德島縣神山町	 阿里山鄉	

地理環境 
位於四國，海拔約 300-1500 公尺的山脈，83%

屬於山區。 

海拔高度約 400-3900 公尺。除 15%為可

耕作土地，其餘皆為國有林地。  

土地總面積 173.3 km2 427.8 km2 

人口數 5,399 人 5,631 人 

產業 農業、觀光林業、服務業、網路化工作環境企業 農業、觀光林業、服務業、工藝產業 

在地組織 綠谷 無 

文化資產 燒山寺、人形浄瑠璃、寄井座 鄒族原住民文化、阿里山森林鐵路 
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四、研究結果與討論	

4-1 研究一：偏鄉地方創生關鍵在於建立區域內的經濟循環 

如圖 1，神山町案例中因引進年輕具生育能力的創業移居者，成功改變其人口變因。對人口結

構中的青年人口與出生人數產生最直接的改變效果。而光纖化的網路基礎建設迎來新的創業移居   
人口，觸動服務業內涵的多樣性發展、滾動區域內循環經濟；並促使傳統農業改變種植地貌，進一

步支持更多本地農產消費的循環經濟機會。 

圖 1 神山地方創生理論模型 
（資料來源：本研究繪製） 

4-2 研究二：阿里山國家風景區導入公平貿易認證之量化分析 

4-2-1 觀測值摘要 

（1）受訪者摘要：共計取得 103 位受訪者意見，其中男性 50 名女性 53 名。瞭解公平貿易的人有

26 位，不瞭解的有 72 位，未明確表態有 5 位。 
（2）信度分析：對題目內在一致性進行工具信度考驗，Cronbach's Alpha 值.971，顯示結構式訪談

題目安排得當。 

4-2-2 描述性統計與變異數分析 

36 個評估量尺有 26 個具差異顯著性（如表 2），顯示對公平貿易的瞭解與否，對評估的判斷有

明顯不同。平均值顯示對公平貿易有清楚認知的受訪者其同意度也較高。 
 

表 2 描述統計與平均數比較 

 
檢視 

因子 
個數 平均數 標準差 

平均數相等的 t	 檢定 

t 顯著性(雙尾) 

想為社區帶來正面影響 
瞭解 26 4.42 .945 1.793 .076 

不瞭解 72 4.08 .783 
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.000***	

經營方式可為社區帶來正面影響 
瞭解 26 4.31 .970 1.842 .069 

不瞭解 72 3.94 .820 

利害關係人支持為社區帶來正面影響 
瞭解 26 4.27 .874 2.662 .009** 

不瞭解 72 3.76 .813 

成員了解什麼是社區正面影響 
瞭解 26 4.19 1.059 2.234 .032* 

不瞭解 72 3.68 .819 

領導者了解什麼是正面影響 
瞭解 26 4.58 .758 4.088  

不瞭解 72 3.92 .687 

領導者願意將為社區帶來正面影響作

為經營目標 

瞭解 26 4.46 .761 3.119 .002** 

不瞭解 72 3.92 .765 

領導者有能力促成社區正面影響 
瞭解 26 4.23 .908 1.768 .086 

不瞭解 72 3.89 .640 

單位有改善社區問題 
瞭解 26 4.04 .916 2.570 .012* 

不瞭解 72 3.56 .785 

以維持社區經濟為優先 
瞭解 26 4.19 .939 3.132 .002** 

不瞭解 72 3.51 .949 

保護社區環境為優先 
瞭解 25 4.44 .768 3.689 .000*** 

不瞭解 72 3.75 .818 

能為社區帶來正面福利 
瞭解 26 4.19 1.021 2.478 .015* 

不瞭解 70 3.71 .764 

能為特定群眾帶來新的啟發 
瞭解 26 4.15 .967 2.995 .003** 

不瞭解 72 3.56 .837 

理念能被大眾接受 
瞭解 26 4.15 .925 2.984 .004** 

不瞭解 72 3.65 .653 

社區創造資源或改善當地服務 
瞭解 26 4.00 .980 2.560 .012* 

不瞭解 72 3.47 .872 

具有創造性 
瞭解 26 4.23 .908 3.692 .000*** 

不瞭解 72 3.49 .872 



  6 

資源足夠為社區經濟帶來影響力 
瞭解 26 4.00 .980 3.198 .002** 

不瞭解 71 3.35 .847 

產生社區認同社區發展的責任與意願 
瞭解 26 3.96 1.038 2.427 .017* 

不瞭解 72 3.46 .855 

獨立經營的能力 
瞭解 26 4.27 .778 3.330 .001** 

不瞭解 72 3.64 .844 

資源供給穩定 
瞭解 26 4.08 .796 2.727 .008** 

不瞭解 72 3.57 .819 

知道如何了解分析客戶需求 
瞭解 26 4.23 .652 4.108 .000*** 

不瞭解 70 3.53 .775 

如何運用整合資源 
瞭解 26 4.15 .784 3.464 .001** 

不瞭解 72 3.54 .768 

營運上是穩定的 
瞭解 26 4.00 .894 1.884 .063 

不瞭解 72 3.65 .772 

有管道與社區以外的人串連 
瞭解 26 4.08 .891 1.746 .084 

不瞭解 72 3.74 .839 

有效運用社區內與外的人脈資源 
瞭解 26 4.15 .967 2.570 .012* 

不瞭解 72 3.65 .808 

能啟發大眾的社會責任感 
瞭解 26 3.96 1.148 1.690 .100 

不瞭解 71 3.55 .789 

提供的產品與服務能普遍被接受 
瞭解 26 4.38 .697 5.129 .000*** 

不瞭解 72 3.64 .612 

成員之間有明確的職責關係 
瞭解 26 4.23 .815 2.212 .029* 

不瞭解 72 3.86 .698 

能妥善區分並行使自身權利與責任 
瞭解 26 4.15 .881 1.817 .077 

不瞭解 72 3.81 .705 

持續提供產品或服務能力 
瞭解 26 4.38 .697 3.982 .000*** 

不瞭解 72 3.78 .655 
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能與客群維持良好關係 
瞭解 26 4.42 .643 3.701 .000*** 

不瞭解 72 3.88 .649 

成員之間相處融洽 
瞭解 26 4.31 .838 1.775 .079 

不瞭解 70 4.00 .722 

與在地組織有良好合作關係 
瞭解 26 4.15 .881 1.566 .121 

不瞭解 72 3.89 .683 

定期舉辦員工訓練 
瞭解 26 3.73 1.079 .646 .520 

不瞭解 72 3.60 .833 

鼓勵員工專業進修提供相關管道 
瞭解 26 4.15 .834 2.544 .013* 

不瞭解 72 3.71 .740 

樂於開發新產品與服務 
瞭解 26 4.35 .846 3.676 .001** 

不瞭解 72 3.67 .692 

持續關注產業新知及脈動 
瞭解 26 4.38 .804 3.590 .001** 

不瞭解 72 3.79 .691 

（資料來源：本研究繪製） 
 

4-2-2 因素分析 

觀測值經資料縮減（Data Reduction）後，36 組評估量尺可以收斂出 5 個主要的因素，總解釋變

異量 71.614%。五個因素之負荷量比重平均，各因素命名分別說明如下： 
（1）因素 1：可解釋變異量 16.800%，呈現對社區的貢獻與實質影響，同時又包含未來潛力，故命

名為「能持續為當地帶來實質效益」。 
（2）因素 2：可解釋變異量 16.386%，具有正面影響之願景與責任特徵，故命名為「以發揮 正面影

響力為願景」。 
（3）因素 3：具資源整合能力：可解釋變異量 15.960%，主要概念包含與外界關係與未來潛力，故

命名為「具資源整合力」。 
（4）因素 4：可解釋變異量 12.866%，主要特徵為組織之未來潛力，故命名為「具良好自我 認知與

成長力」。 
（5）因素 5：可解釋變異量 9.601%，內部組織具穩定性永續發展等特質，故命名為「具永續發展

性」。 
 綜合評估結果，產業體內的成員在態度上支持公平貿易的導入，當中又以瞭解公平貿易的人同

意度較高。因素收斂的結果，則說明阿里山國家風景區內的產業成員，普遍已具備公平貿易的正確

認知，因此有利於導入此認證制度。	
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五、結論	

在人口變因方面探討神山町的地方創生經驗後，本研究觀察到阿里山國家風景區固然有很好的

森林資源以及文化資產，但受限小於總面積 15%的可耕地面積、天災頻傳，對農業發展形成嚴苛的

侷限。倘若寄望人口變因帶來經濟機會，現階段阿里山地區仍欠缺兩個重要條件：（1）發起地方創

生的在地組織，日本神山案例中在地組織的重要性在於持續與當地人互動，凝聚地域發展的意志，

培訓當地人新的技能以接納新的經濟機會，並持續關注地方發展適時做出方向的調整。（2）政府投

注在當地的基礎建設是重要的引導條件，不同的引導條件將導致不同的發展取向，神山町因新的創

業移居者帶來的人口變因，才促使了服務、農業、風景、觀光的經濟連動。 
另一方面，公平貿易認證雖不能直接解除地質敏感地區天然災害的潛在威脅，但對於身處在此

生產環境下的農業和工藝產業，著實能藉由公平貿易認證的推動，以更合理價格回應生產者走向對

環境永續的支持。本研究綜合評估結果，認為地質敏感地區的產業發展，應在環境容忍度範圍內利

用山坡地資源，政府應鼓勵各聚落建立循環經濟，以有效減輕大規模農業生產對環境的負荷。而基

於受訪民眾意見的收集，具有（1）能持續為當地帶來實質效益、（2）以發揮正面影響力為願景、

（3）具資源整合力、（4）具良好自我認知與成長力、（5）具永續發展性等五個因素，本研究認為

阿里山國家風景區應策略性、全區域地導入公平貿易認證。 
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計畫查核點自評表	

重要工作項目 

查核內容概述（力求量化表示） 廠商參與情形概述 

期程一 
（2017.11~2018.05） 

期程二 
（2018.06~2019.01） 

期程一 
（2017.11~2018.05） 

期程二 
（2018.06~2019.01） 

A 田野調查 

A1 深度訪談 A1-1 盤點訪談 
（65%） 

A1-2 盤點訪談 
（100%） 

A1-1 盤點訪談 
協助安排產業 

訪談對象 
（65%） 

A1-1 盤點訪談 
協助安排產業 

訪談對象 
（100%） 

A2 空拍機攝影 A2-1 臺 18 主線 
（10%） 

A2-2 完成臺 18 支線  
豐山、來吉、太和 

（100%） 

A2-1 臺 18 主線 
取景協助 
（10％） 

A2-1 完成臺 18 支線 
豐山、來吉、太和 

取景協助 
（100%） 

A3 質性資料 
分析 

A3-1 資料整理分析 
（45%） 

A3-1 資料整理分析、 
訪談資料整理 

（100%） 

A3-1 資料整理分析 
協助對當地產業瞭解 

（45%） 

A3-2 資料分析結果 
完成產業內容理解 

（100%） 

B 設計轉換 

B1 中英文宣傳

摺頁 

B1-1 中文宣傳摺頁 
攝影、資料採集

（40%） 

B1-2 英文宣傳摺頁設

計完稿及英譯工作

（100%） 

B1-1 中文宣傳摺頁 
協助攝影景點及當地

產業拜訪 
（40%） 

B1-2 英文宣傳摺頁 
完成資料收集、校對等

協助工作（100%） 

B2 特色伴手禮 
B2-1 伴手禮設計稿初

稿與業者洽談 
（50%） 

B2-2 伴手禮打樣 
修正與打樣完成

（100%） 

B2-1 伴手禮設計稿安

排業者設計溝通 
（50%） 

B2-1 伴手禮設計稿 
設計協作完成 

（100%） 

B3 特色文創 
商品設計 

B2-3 特色文創商品 設

計稿與業者進行 
初步執行構想討論

（20%） 

B3-2 特色文創商品打

樣完成設計開發 
（100%） 

B2-3 特色文創商品設

計稿與業者進行初步

執行構想討論

（20%） 

B3-2 特色文創商品 
打樣共同完成 

設計開發 
（100%） 

C 觀光美學(或地 域品牌形象設計)工作坊 

C1	 第 1 場次 

C1-1 文宣品設計 
配合活動構想、完成 
計畫第二場次工作坊 

執行規劃 
（30%） 

C1-2 文宣品設計 
工作坊學員現地體驗 

與業者交換意見

（100%） 

C1-1 活動宣傳 
活動構想完成

（30%） 

C1-2 活動策辦 
工作坊學員現地體驗 

與業者交換意見

（100%） 

C2	 第 2 場次 
C2-1 文宣品設計 

配合活動構想完成發佈

（10%） 

C2-2 文宣品設計 
完成（100%） 

C2-1 活動宣傳 
活動構想完成 

（15%） 

C2-2 活動策辦 
於太和社區舉行豐山、

來吉、太和三個社區 
聯合發表 
（100%） 

	



 

 

本產學合作計畫研發成 果 及 績 效 達 成 情 形 自 評 表 	

成果項目 本產學合作計畫預估研究成果及績效指標	

（作為本計畫後續管考之參據） 
計畫達成情形 

技術移轉 預計技轉授權	 0	 項 完成技轉授權	 0	 項 

專利 
國內 預估	 0	 件 提出申請	 0	 件，獲得	 0	 件 

國外 預估	 0	 件 提出申請	 0	 件，獲得	 0	 件 

人才培育 

博士	 0	 人，畢業任職於業界	 0	 人 博士	 0	 人，畢業任職於業界	 0	 人 

碩士	 4	 人，畢業任職於業界	 0	 人 碩士	 3	 人，畢業任職於業界	 1 人 

其他	 0	 人，畢業任職於業界	 0	 人 其他	 0	 人，畢業任職於業界	 0	 人 

論文著作 

國內 

期刊論文	 0	 件 發表期刊論文	 0	 件 

研討會論文	 0	  件 發表研討會論文	 0	  件 

SCI 論文	 0	 件 發表 SCI 論文	 0	 件 

專書	 0	 件 完成專書	 0	 件 

技術報告	 0	 件 完成技術報告	 0	 件 

國外 

期刊論文	 2	 件 發表期刊論文	 0	 件 

學術論文	 0	 件 發表學術論文	 0	 件 

研討會論文	 0	 件 發表研討會論文	 2	 件 

SCI/	SSCI 論文	 0	 件 發表 SCI/	SSCI 論文	 0	 件 

專書	 0	 件 完成專書	 0	 件 

技術報告	 0	 件 完成技術報告	 0	 件 

其他協助產業發展

之具體績效 新公司或衍生公司 	 0	 家 設立新公司或衍生公司(名稱)：無 

計畫產出成果簡述：

請以文字敘述計畫

非量化產出之技術

應用具體效益。	

（限 600 字以內） 

本計畫依據合約產出伴手禮設計三款、中英文版旅遊簡介、創意商品提案九

件及美學工作坊二場次，透過設計與美學的導入，對提升臺 18 線及支線以減輕環

境負荷方式爭取觀光客源有實質助益。另，按計畫將研究產出之內容移轉給合作

廠商（雅比司國際創意策略有限公司）。並將研究結果，提供作為政府及民間企

業投入地質敏感地區產業發展策略之參考。	



 

 

請就研究內容與原

計畫相符程度、達成

預期目標情況作一

綜合評估 

■	 達成目標	

□未達成目標（請說明，以 100 字為限）	

	 	 □實驗失敗	

	 	 □因故實驗中斷	

	 	 □其他原因	

說明：論文發表部分受期刊審查期程之影響，先完成 2019 年 1 月 10-11 日

於東京舉辦之 SIBR 2019 Tokyo Conference 之口頭發表（該研討會具雙盲審查

機制，並得轉投搞國際期刊，且申告不擁有版權主張）。 

本研究具有政策應

用參考價值 

□否    	

■是，建議提供機關	 :	 經濟部、文化部、嘉義縣政府	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	

	 	 	 	 	（勾選「是」者，請列舉建議可提供施政參考之業務主管機關） 

本研究具影響公共

利益之重大發現 

■否	 	 	 	 	

□是	

說明：（以 150 字為限） 

	


